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Бегущая взлётная полоса. На�

растающий рёв турбин. Всё...

всё позади. Они живы, они

улетают из Узбекистана. Бро�

шены квартира, машина, не

собраны вещи. Но это всё

ерунда, главное, её муж Анд�

рей, восьмилетний Дениска,

пятилетний Аркаша, двухго�

довалый Тёмочка — все

здесь, рядом с ней, и скоро

будут в России.

Марина родилась в Орле. Здесь
прошли её детство, юность. Поэто�
му куда поехать, долго не раздумы�
вала — на родину.

Первое время приходилось ой
как не просто. В мамином домике
большому семейству Прокофьевой
было не разместиться. Снимали
квартиру. Да ещё в хозяйстве ни
стиральной машинки, ни утюга, а в
магазинах всё по талонам. С тало�
нами, к слову сказать, тоже не скла�
дывалось — их Марине почему�то
не выдавали.

Когда совсем стало невмоготу,
пошла в областную администра�
цию. Жильё не просила, говорила о
ссуде под строительство. Её услы�
шали, помогли получить кредит для
многодетной семьи. И работа на
стройке закипела.

Дом поставили на улице Пушки�
на, недалеко от родительского. От�
делывали постепенно. Зарплаты на
то, чтобы осилить всё и сразу, не

хватало. Крутились, как могли. Мно�
го работали.

Однажды к ним в дверь постуча�
ли. Коммерсанты из Белоруссии
просили сдать в аренду гараж под
канцтовары. Марина согласилась. А
когда подошёл сезон школьных рас�
продаж, по просьбе всё тех же бе�
лорусов занялась реализацией то�
вара. Сами они не смогли приехать,
вышла какая�то накладка.

Марина поставила маленький
столик на рынке, что находился на
улице Октябрьской, и стала вместе
с детьми торговать. Вот так, соб�
ственно, и началась её предприни�
мательская деятельность.

Товар пошёл на ура, удалось рас�
продать всё до последней тетрадки.
Белорусы остались довольны её ра�
ботой. Не в обиде была и начинаю�
щая предпринимательница. За тот
сезон она смогла погасить взятый
под строительство кредит.

Повезло? Не без этого.
— Нас судьба не бросала, — рас�

сказывает Марина. — Никогда ниче�

го не просили, а
случалось, вытя�
гивали счастли�
вый билетик. В
1983 году по
спринту за 50 ко�
пеек выиграли
«Жигули». Выиг�
рыш забрали
деньгами. Маши�
на нам не подхо�
дила, она ведь не
была спортивной.

Здесь важно
пояснить, что муж
Марины — Андрей
Медведев — заяд�
лый автолюби�
тель, мастер
спорта, двукрат�
ный чемпион Рос�
сии в командной
гонке. Машины, двигатели — его
стихия. К Андрею приезжают гон�
щики из разных уголков страны,
чтобы он посмотрел мотор, дал
дельный совет.

Понятное дело, автоспортом ув�
лечены и сыновья.

— В нашем гараже всегда было
полно детворы, — рассказывает хо�
зяйка. — Дети друзей, наши маль�
чишки, ребята из закрывшегося

«Юного техника». (Здесь же в 1999 го�
ду официально был открыт автомо�
бильный клуб.) Вместе что�то чинили,
гоняли на картингах. Потом загружа�
лись и ехали на соревнования. Все
расходы на себя брал Андрей. Нашим
разъездам не было конца: сегодня
мы дома, завтра — уже на гонках.

За годы работы с детьми Медве�
дев вырастил достойных учеников,
среди которых есть и кандидат в
мастера спорта.

А что же бизнес? Им по большей
части занималась Марина.

После удачного дебюта по про�
даже канцтоваров решили дело не
бросать. Собрали все необходи�
мые документы для торговли и от�
крыли свою точку на Центральном
рынке. Маме во всём помогали де�
ти. При этом хорошо учились и в
школе, и в институте, успевали за�
ниматься в кружках и секциях.

— В нашей семье так уж заведе�
но — работать все начинают с 14
лет. Друг друга выручаем, надо ко�
го�то подменить — подменяем. Бух�
галтерию между собой не ведём.
Доверяем во всём. Вот такой у нас
семейный бизнес.

Поначалу продолжали сотрудни�
чество с белорусами, потом заклю�
чили контракт с крупным поставщи�
ком канцтоваров на орловский ры�
нок. Устраивали богатый ассорти�
мент, условия реализации, а глав�
ное — Марине не надо было куда�то
уезжать за товаром, оставлять сво�
их уже пятерых сыновей. Шесть лет

назад в семье появились очарова�
тельные двойняшки Игорёк и Анд�
рейка.

В 2003 году, когда на Центральном
рынке Орла начались смутные вре�
мена, на семейном совете решили,
что пора открывать свой магазин, и
не где�нибудь, а... во дворе соб�
ственного дома. Правда, было нема�
ло сомнений: пойдёт ли покупатель в
их тихий, отдалённый от центра рай�
он, заладится ли бизнес? Что ни го�
вори, а рынок есть рынок, там и сори�
ентироваться легче, и торговля бой�
чее идёт.

Но глаза боятся, а руки делают.
Магазин открылся и сегодня поти�
хоньку расширяется.

— Старшие сыновья женились,
уже внуки есть, — не без гордости
рассказывает Прокофьева. — Се�
мья растёт, а вместе с ней и бизнес.
Добавилась группа хозяйственных
товаров. Полгода как занимаемся
продажей декоративных панелей
для отделки помещений. В скором
времени планируем открыть парик�
махерский салон. 

Чтобы бизнес шёл успешно, су�
ществует много правил и, может
быть, немало исключений. Каждый
находит свой путь в бурном море
предпринимательства. Однако важ�
нейшим слагаемым успеха являет�
ся прочный, надёжный тыл, уверен�
ность в том, что за тобой стоят
близкие люди, которые поддержат
тебя в любую минуту.

Ольга ЧАНОВА.

(Окончание. Начало на 1�й стр.).

«Радуга», например, произ�
водит одежду для силовых
структур, ООО НПК «Форма�
стиль» — одежду специально�
го назначения. ПК «Мценская
швейная фабрика» изготавли�
вает постельное белье, брюки,
юбки, халаты, платья, верхние
сорочки и бельё. Кроме того, в
швейном производстве со�
средоточено немало субъек�
тов малого бизнеса.

Текстильная промышлен�
ность, наиболее зависи�
мая от импорта сырья и

оборудования, представлена
ОАО «Гамма» — одним из круп�
нейших в России производи�
телей чулочно�носочных изде�
лий (16% объема отечествен�
ного рынка). Здесь постоянно
уделяется внимание трем ос�
новным факторам, которые
способствуют выпуску конку�
рентоспособной продукции:
сырью, оборудованию и тех�
нологиям. Четко действует вся
производственная цепочка,
вплоть до отгрузки готовой
продукции, аттестованы все
рабочие места и четко очерчен
круг обязанностей каждой
единицы персонала. Следует
отметить, что только на введе�
нии логистики в систему
транспортных перевозок «Гам�

ма» экономит около 300 тыс.
рублей в месяц. Здесь серти�
фицирована система менедж�
мента качества на соответ�
ствие требованиям междуна�
родного стандарта ИСО�
9001:2000.

Текстильная промышлен�
ность региона — это не только
«Гамма», но и такие предпри�
ятия, как ОАО «Текстильщик»
(текстильные и корсажные
ленты, отделочные ленты для
швейной и обувной промыш�
ленности и т. д.) и ОАО «Дмит�
ровская фабрика нетканых ма�
териалов» (полотно разных
видов).

Обувную промышленность
области представляет ООО
«Болхов�спецобувь» — произ�
водитель обуви специального
назначения с особыми техни�
ческими характеристиками.
Объем производства на этом
предприятии за прошлый год
существенно увеличился.

Специализация предпри�
ятий области позволяет про�
изводить практически все ос�
новные виды изделий легкой
промышленности, для чего в
дальнейшем следует откор�
ректировать ассортимент вы�
пускаемой продукции, пользу�
ющейся потребительским
спросом.

Легкая промышленность

дополняет производственный
профиль региона, обеспечи�
вая занятость женской части
населения. Традиционно на ее
предприятиях преимущест�
венно используется женский
труд (около 80% работающих).

Продукция отрасли жиз�
ненно необходима на�
селению региона, по�

этому даже с ощутимыми
сдвигами в характере органи�
зации производства промыш�
ленность может развиваться с
увеличением ассортимента
конкурентоспособных това�
ров, установлением новых
связей по сырью и сбыту. В
перспективе не исключено
возникновение новых пред�
приятий или отпочкование от

крупных объектов в виде са�
мостоятельных производств.
Их размещение не имеет осо�
бых ограничений, поэтому они
могут находиться в любых на�
селенных пунктах региона. В
связи с этим возможно усиле�
ние роли районных центров
области за счет насыщения их
экономической базы хозяй�
ствующими субъектами лег�

кой промышленности и
приобщения к материаль�
ной и духовной культуре и
традициям орловского
края через развитие кру�
жевоплетения, ткачества
и вышивки «орловским
списом».

Вцелях формирова�
ния условий для
осуществления хо�

зяйственной деятельнос�
ти предприятий в регионе
создана нормативно�пра�
вовая база промышлен�
ного развития в виде та�
ких областных законов,
как «Об инновационной
деятельности и государ�
ственной инновационной
политике в Орловской об�
ласти», «Об инвестицион�
ной деятельности в Ор�
ловской области», «О
промышленной политике
в Орловской области»,
«Об областной государ�

ственной поддержке малого
предпринимательства в Ор�
ловской области».

Реализуется последова�
тельная инвестиционная по�
литика создания в регионе
привлекательного для инвес�
торов «микроклимата», орга�
низована подготовка квали�
фицированных кадров, спо�

собных работать с новыми
технологиями и принимать не�
стандартные управленческие
решения. Орловские предпри�
ятия — постоянные участники
региональных и общероссий�
ских выставок, ярмарок и кон�
курсов.

В индустрии региона по�
следовательно осуществля�
ется процесс технологичес�
кого обновления производ�
ства, определяющий повыше�
ние качества и рост объемов
выпуска конкурентоспособной
продукции. Проводится, на�
пример, технологическая мо�
дернизация ОАО «Текстиль�
щик». В 2005 году здесь была
разработана технология про�
изводства специального ме�
дицинского бинта, модерни�
зировано оборудование для
изготовления этой продук�
ции. На предприятии присту�
пили к производству изделий
из нитей, устойчивых к темпе�
ратуре плавления до 400 гра�
дусов.

ОАО «Гамма» планомерно
повышает технологический
уровень производства. В ар�
сенале предприятия — совре�
менное оборудование из Че�
хии, Италии, российское мо�
дернизированное вязальное
оборудование. Новым и свое�
временным приобретением

является упаковочный аппа�
рат, разработанный орлов�
ским предприятием «Потенци�
ал». Он отличается высокой
производительностью: упа�
ковка пары колготок осущест�
вляется за 15 секунд. Ранее,
почти 15 лет, «Гамма» эксплуа�
тировала две упаковочные ма�
шины, разработанные Мос�
ковским текстильным институ�
том, с производительностью
упаковки одной пары изделия
за 50 секунд.

Орловские предприятия
легкой промышленнос�
ти руководствуются та�

кими рыночными ценностями,
как стоимость, сервис, до�
ступность и качество. Они ста�
вят перед собой новые цели и
действуют по�новому. Одним
из эффективных шагов может
быть перспективный рост ин�
вестируемой в собственное
развитие прибыли и рост рен�
табельности производства на
основе технологического со�
вершенствования и наращи�
вания выпуска конкурентоспо�
собной продукции, в сочета�
нии с мерами государствен�
ной поддержки и регулирова�
ния как на региональном, так и
федеральном уровнях.

Ирина ДОЛЖИКОВА.

Доцент кафедры

«Экономическая теория и

государственное

регулирование экономики»

Орловской региональной

академии государственной

службы.
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ДЕЛОВАЯ ЖЕНЩИНА

СЧАСТЛИВЫЙ БИЛЕТИК 
В БИЗНЕС

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ

ЦЕНЫ В ЯНВАРЕ
По данным отдела

статистики цен и

финансов Орёлстата, в

январе 2007 года по

сравнению с

предыдущим месяцем

на потребительском

рынке области цены

(тарифы) повысились в

среднем на 1,6%.

Продовольственные то�

вары подорожали на 0,7%.
Цены на плодоовощную про�
дукцию увеличились на
3,6%, в том числе на свежую
капусту — на 25,8%, морковь
— на 15%, репчатый лук — на
9,5%, виноград — на 6,1%,
яблоки — на 5,3%, чеснок,
столовую свеклу и карто�
фель — на 2,7 — 3,6%. При�
рост цен на крепленые вино�
градные вина, соленые и
копченые деликатесные про�
дукты из рыбы, куриные яйца
и шлифованный рис соста�
вил 2,9 — 3,4%. Вместе с тем
бананы подешевели на 3,7%,
живая рыба — на 1,9%.

На непродовольствен�

ные товары цены повыси�
лись на 0,4%. Например,
красный кирпич, пластмас�
совые игрушки для детей
ясельного возраста, зимние
женские сапоги с верхом из
натуральной кожи, диваны�
кровати подорожали на 3,6
— 4,1%, трикотажные костю�
мы для детей ясельного воз�
раста, осветительные элек�
трические лампы, импорт�
ные сигареты с фильтром —
на 2,5—3,3%. А вот цены на
телефонные аппараты сото�
вой связи снизились на 3,8%.

Платные услуги подоро�
жали на 5,6%. Существенно
увеличились тарифы на се�
тевой газ. В квартирах с га�
зовой плитой (при отсут�
ствии горячей воды) они вы�
росли на 72,5%, с газовой
плитой и колонкой — на 53%,
с газовой плитой (при нали�
чии горячей воды) — на
15,6% (все данные приведе�
ны для квартир, не оборудо�
ванных приборами учета га�
за). Заметно были увеличе�
ны тарифы и на другие жи�
лищно�коммунальные услу�
ги: сжиженный газ подоро�
жал на 22,1%, горячее водо�
снабжение — на 15,2%, от�
опление — на 12,7%, элек�
троэнергия — на 10%, хо�
лодное водоснабжение и ка�
нализация — на 5,6%, содер�
жание и ремонт жилья — на
4,2%, вывоз мусора — на
3,2%. Стоимость пребыва�
ния в пансионате выросла на
13,3%, проезда в пригород�
ном поезде — на 12,5%, ре�
монт холодильника стал до�
роже на 11,5%, пребывание
в санатории — на 8,2%, об�
лицовка кафельной плиткой
и малярные работы — на
5,7%. В то же время проезд в
плацкартных вагонах скорых
фирменных и нефирменных
поездов дальнего следова�
ния подешевел на 15,1% и
12,7% соответственно.

Соб. инф.

«ТАРИФНАЯ 
ПАЛОЧКА»

Закон, ограничивший с

2005 года рост жилищно�

коммунальных тарифов

решениями Федеральной

службы по тарифам, сыг�

рал свою положительную

роль в борьбе с инфляци�

ей и может быть отменен.

Об этом,
выступая в
ходе прави�
тельственно�
го часа в Со�
вете Федера�
ции, заявил
глава ФСТ
Сергей Нови�
ков. Он предложил с 2009 года
передать регулирование тари�
фов ЖКХ не на уровень мест�
ного самоуправления, как это
предусмотрено законодатель�
ством, а на уровень админист�
раций субъектов Федерации.

Сенаторы с предложением
С. Новикова согласились. Но с
оговоркой, что передача «эс�
тафетной тарифной палочки»
регионам должна происходить
под присмотром ФСТ как ми�
нимум в течение двух лет.

НА СТУПЕНЬКУ 
ВЫШЕ

Организация экономиче�

ского сотрудничества и

развития (ОЭСР) повыси�

ла рейтинг России — из

четвертой группы риска

по классификации этой

организации нашу страну

перевели в третью.

По словам замминистра
финансов Сергея Сторчака,

это решение
имеет очень
важное значе�
ние для ими�
джа страны,
оно обернет�
ся конкретны�
ми выгодами
для россий�
ского бизне�
са.

Переход России из одной
группы в другую был непро�
стым. ОЭСР долго затягивала
решение вопроса. Но повыше�
нию рейтинга нашей страны
способствовали её успешные
макроэкономические показа�
тели, политическая и социаль�
ная стабильность.

Между тем уже в следую�
щем году, считает Сторчак,
Россия может подняться еще
на одну ступеньку.

ИНВЕСТИЦИОННЫЙ
ОТБОР

«Россия

не соби�

рается

механи�

чески ог�

раничи�

вать воз�

можнос�

ти иност�

ранного

участия в российской

экономике, равно как и

не собирается механиче�

ски открывать для всех

желающих стратегически

важные предприятия», —

заявил премьер�министр

Михаил Фрадков на не�

давнем заседании каби�

нета министров.

На заседании рассматрива�

лись подготовленные Минпро�
мэнерго законы, регулирую�
щие доступ иностранных инве�
сторов к стратегически важ�
ным отраслям национальной
экономики. Фрадков призвал
осторожнее относиться к про�
цессам приобретения иност�
ранцами больших пакетов ак�
ций крупных российских пред�
приятий. «Жалко, — сказал он,
— отдавать 50% нашей компа�
нии, которая формировалась
здесь 80 лет, иностранцу...»

По мнению первого вице�
премьера Дмитрия Медведе�
ва, главной задачей таких нор�
мативно�правовых актов
должно стать обеспечение для
иностранных инвесторов по�
нятных и прозрачных условий
участия в российских пред�
приятиях.

КОМУ ПО КАРМАНУ
АКЦИИ 

СБЕРБАНКА?
Эксперты самого клиен�

тоемкого отечественного

банка утверждают, что

предназначенные к раз�

мещению 3,5 млн. обык�

новенных акций будут

востребованы населени�

ем.

П р е д с е д а �
тель правления
Сбербанка Анд�
рей Казьмин ут�
верждает, что
акции будут
п р о д а в а т ь с я
исключительно
по цене, опре�
деленной с уче�
том количества и объемов за�
явок, а не по бросовым ценам.

Минимальная сумма заявки
составит 68 тыс. рублей.

Привлеченные в ходе пуб�
личного размещения акций
средства планируется напра�
вить на увеличение собствен�
ного капитала, а также на рас�
ширение активных операций,
в том числе на кредитование
реального сектора россий�
ской экономики.

СЕРТИФИКАЦИЯ
КСП

На расширенном заседа�

нии президиума Ассоци�

ации контрольно�счет�

ных органов России

председатель Счетной

палаты РФ Сергей Сте�

пашин вручил сертифи�

кат Воронежской конт�

рольно�счетной палате

(КСП).

Доброволь�
ная сертифи�
кация регио�
нальных палат
поднимает их
статус, делает
их независи�
мыми и эф�
фективными,
что очень важ�
но, ведь работы у КСП прибав�
ляется с каждым годом. Се�
годня вопрос неэффективного
использования казенных
средств неактуален: бюджет�
ный процесс за последнее
время стал понятным и про�
зрачным. Сейчас главное —
аудит эффективности, то есть
насколько эффективно вер�
стается и исполняется глав�
ный финансовый документ.

По материалам 

деловой прессы.

ДЕЛОВЫЕ НОВОСТИ Calve и «Магнит» помогают детским домам
Торговая марка Calve компании "Юнилевер" и сеть магазинов "Магнит" реализо�

вали масштабную программу по поддержке российских детских домов. В рамках

благотворительной акции оказана помощь детским учреждениям из Ростова�на�

Дону, Краснодарского края, Ярославля, Орла, Оренбурга, Ульяновска, Белгорода.

С 1 по 30 сентября 2006 года по всей стране в крупнейшей российской торговой сети

"Магнит" прошла благотворительная акция: каждый покупатель продукции Calve помогал

детям — 1 рубль с каждой приобретенной упаковки Calve отчислялся на специальный бла�

готворительный счет. Со счета равными долями сумма была распределена между семью

детскими домами и школами�интернатами.

В Орле помощь получила Орловская школа�интернат для детей с нарушениями речи и

слуха. Здесь обучаются 126 ребят в возрасте от 4 до 20 лет. Преподаватели занимаются с

воспитанниками по специальным программам, они учат их слышать и говорить. Но для

того чтобы обучение было эффективным, одного энтузиазма  педагогов недостаточно:

нужно специальное дорогостоящее оборудование, в том числе и для коллективного поль�

зования. Деньги были перечислены в канун Нового года.

— Мы очень рады были получить эти деньги, это позволит нам укрепить учебно�техническую

базу школы�интерната, обновить некоторое оборудование, — говорит директор Орловской спе�

циальной коррекционной общеобразовательной школы�интерната  Валентина Ивановна  Юшина.

И хотя воспитанники школы�интерната  плохо слышат и не очень хорошо говорят, это не

мешает им творить — к примеру,  ребята замечательно танцуют. Их творчество не раз было

отмечено всевозможными наградами. Но одной из самых главных наград в их жизни, глав�

ным достижением все�таки становится умение слышать и говорить, а значит, иметь воз�

можность поделиться своей радостью с близкими людьми, поведать что�то интересное

знакомым, услышать знакомые нам с детства  звуки природы и голос родного человека…

По словам Марии Кочетковой, бренд�менеджера торговой марки Calve, благотвори�

тельные проекты — важное направление деятельности компании "Юнилевер", следую�

щей принципу социально ответственного подхода к ведению бизнеса. "Помощь тем, кто

нуждается в ней больше всех, — один из несомненных приоритетов компании. Я считаю

данный опыт, безусловно, нужным и полезным. Для торговой марки Calve благотвори�

тельные акции, адресованные детям, являются очень важными. Мы хотим, чтобы жизнь

каждого ребенка стала радостнее, интереснее", — отметила Мария.

А директор Орловского филиала сети "Магнит" Александр Евгеньевич Шмырин добав�

ляет: "Мне очень приятно, что компания стала участником такого важного, социально

значимого проекта. Воспитанники детских домов — наименее защищенная часть обще�

ства. Надеюсь, нам удалось сделать их жизнь немного светлее".

Г. АЛЕКСАНДРОВА.
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