
4 9 августа 2008 г.

www.orp.orel.ru    orp@rekom.ru ОРЛОВСКАЯ ПРАВДА

По сообщениям информагентств.

ЗАРУБЕЖНЫЕ 

НОВОСТИ

КТО ГОТОВ 
К ДЕГРАДАЦИИ?

Только     корыстными     интере-
сами, коррупцией или ма ло об-
разованнос тью можно объяснить 
поразитель ные высказывания 
профессионалов от современно-
го искусства и СМИ о якобы сво-
бодном, ничем не управляемом 
раз витии средств информации и 
неконт ролируемом их содержа-
нии. Проводит ся мысль о том, что 
единственной «свя щенной коро-
вой» на телевидении мо жет и дол-
жен быть рейтинг, то есть чис ло 
зрителей, привлечённое к экрану 
той или иной телепередачей. А, 
мол, не нра вится передача — не 
смотри.

Между тем с древнейших 
времён ис кусство является сред-
ством социально го управления. 
Это было хорошо извес тно ещё 
Платону и Аристотелю, описав-
шим способы такого воздейст-
вия. От наскальной росписи, за-
вораживающего ритма бубенчи-
ков шамана до гипноти ческого   
мерцания   телеэкрана — таков 
исторический  диапазон  средств  
мас совой коммуникации и одно-
временно средств управления, 
где искусство за нимает главен-
ствующие позиции. СМИ могут 
менять представление человека о 
мире и социальной реальности, 
направлять взгляды людей в нуж-
ное русло, уни фицировать их. 
Особенно велико влия ние СМИ на 
детей. Они ещё неспособны кри-
тически мыслить и воспринимают 
любую информацию как реалис-
тичную.

Прежде в средствах информа-
ции на некоторые стимулы, име-
ющие реф лекторное воздейст-
вие, было наложено табу. Речь 
идёт о сексуальном стимуле и 
стимуле отвращения. Сексуаль-
ный об раз, появившийся на банке 
ли пива или в рекламе товара, 
обусловливает его, делает притя-
гательным. Таким образом можно 
придать притягательность лю бой 
идее, предмету, человеку. При по-
мощи физиологического стимула 
отвра щения, напротив, можно от-
вадить пот ребителя от любых не-
желательных для манипулятора 
идей или действий.

Одно из ключевых образова-
ний ин формационного   простран-
ства — образ героя, модель пове-
дения. Люди склонны подражать 
героям, обладающим при вле-
кательными качествами, и их по-
ве лению, даже если оно контр-
продуктивно. Таким образом, 
рефлексия, возни кающая по по-
воду действий привлека тельного 
героя, может привить социуму 
любую идеологию.

Говоря о моделях, ставших 
предме том рефлексии социума в 
последние де сятилетия, к сожа-
лению, приходится го ворить 
именно об их дезинтегрирую щей 
роли. СМИ и искусство нового 
вре мени формируют:

— агрессивное, асоциальное, 
девиантное поведение;

— модель поведения потреби-
теля наркотиков;

— идеологию релятивного и 
рекреативного секса (технология 
демографического сдержива-
ния); 

— субкультурные группы, в том 
числе фашистского толка.

Недавнее исследование ма-
териа лов телепередачи «Дом-2», 
проведённое группой экспертов, 
подтверждает ак тивное распро-
странение этих деструк ций. При-
ведём некоторые фрагменты это-
го исследования.

«ДОМ—2», ИЛИ ИСКУССТВО 
МАНИПУЛИРОВАНИЯ

Дискредитация социально-
культурных феноменов — один из 
п о с т о я н  н о  д е й -
ству ющих меха-
низмов этого про-
е к т а .  Э т о  д о -
стигается путём 
ф о р м и р о в а н и я 
крайне негатив-
ного восприятия ценностных яв-
лений (понятий). Например, в од-
ном из эпизодов Степан ковыряет 
в носу, после чего следует его 
страстный поцелуй с Вик торией 
Боней. Подобными манипуляция-
ми в течение короткого времени 
можно легко внедрить в сознание 
молодых зри телей отвращение не 
только к поцелуям, но и вообще к 
возвышенным чувствам. Напри-
мер, в эпизоде «Степа репетиру-
ет песню для Вики Бони» во время 
испол нения песни о лебединой 
верности, сим волизирующей вер-
ность влюблённых, в нижнем углу 
кадра появляется изобра жение 
яростно отплясывающей парочки 
в нижнем белье. Это не что иное, 
как манипулятивный приём со-
единения проти воположного зву-
ко- и видеоряда. Он при водит к 

нивелированию воздействия пес-
ни, к дискредитации образа «ле-
бедь» как символа верности и 
любви. Ещё раз этот образ целе-
направленно скомпромети рован 
в эпизоде, где при помощи кури-
ных перышек изображения змей 
на кры ше домика превращаются 
в пародийные изображения лебе-
дей.

Дискредитация понятия «брак» 
про должена образом назойливой 
Насти Дашко, одержимой идеей 
замужества. Благо даря простой 
манипуляции (образ обус ловлен 
стимулом отвращения) рефлек-
торное отвращение распростра-
нится и на понятие «выйти за-
муж»: «Настю, которая козявки 
ела, показали на всю страну».

Линии дискредитации женско-
го и мужского образов, понятий 
«семья», «дети», «верность», «сча-
стье» продолже ны в программах, 
сопутствующих теле проекту 
«Дом-2».

Программа «Ребенок-робот» 
— всего два дня наедине с мла-
денцем! — внушает страх перед 
детьми и трудностями воспита-
ния, прививает подсозна тельный 
ужас деторождения, представ ляя 
младенца в виде отвратительного 
создания. Программа «Настоя-
щий муж чина» демонстрирует 
трудности и ужа сы беременно-
с т и ,  д и с к р е д и т и р у е т  м н о -
годетность. Программа «Клуб 
бывших жен» тиражирует по стра-
не драматичес кие истории не-
удачных замужеств.

ЕСЛИ ВЫ МОЛОДЫ 
И ДОВЕРЧИВЫ...

Анализ содержания рекламных 

роликов, размещённых в телепе-
редаче «Дом-2», показывает, что 
целевыми зритель скими аудито-
риями программы явля ются де-
мографические секторы 12—18, 
18—25, 25—40 лет. Это под-
ростки, моло дые люди, женщины 
средних лет (до мохозяйки). В 
проекте использует ся активная 
половая стимуляция, вовлекаю-
щая зрителя в зависимость от те-
лепередачи — сексуального раз-
дражи теля. Рекламная информа-
ция о «Доме-2» перенасыщена 
эротическими фотогра фиями, 
фо    тосессиями, любовными и пос-
тельными историями, описанны-
ми в подробностях.

Для соблюдения внешних при-
личий промоутерами часто ис-
пользуется при ём «кто-то-украл-
наши-интимные фо тографии-
(фильмы)-и-поместил-в-Интер-
нет». «Эротические кадры с наши-
ми фотографиями в Лазаревском 
выкинули на общий сайт. Ребята, 
кто-нибудь при знается, кто это 
сделал? Это наш со Сте пой от-
пуск», — жалуется Алёна Водона-

ева. Однако этот приём уже 
использовал ся авторами проекта 
в эпизодах с пор нозвездой Е. Бер-
  ковой и, совсем недав но, с веду-
щей К. Собчак.

В систему продвижения проек-
та вхо дит привлечение телезри-
теля в качест ве потребителя про-
дукции для мобиль ных телефонов 
и одновременно косвен ного про-
пагандиста гимна, персонажей, 
идеологии «Дома-2» среди своих 
ровес ников:

«Любишь «Дом-2»? Хочешь 
погово рить об этом? Звони ...».

«Герои «Дома-2» разыграют 
твоих друзей. Звони...».

Предусмотрено вовлечение 
подрост ков-зрителей в действие 
телепрограм мы «Дом-2», вплоть 
до полной иденти фикации с пер-
сонажами и самореали зации в ка-

честве одного из телеобразов: 
«Стань участником «Дома-2», зво-
ни ...».

Кастинг в «Доме-2» на rnail.ru. 
Зайди на.... Участвуй в кастин-
ге!».

У невидимых режиссёров это-
го про екта всё научно выверено. 
Осуществля ется необходимая в 
социальном марке тинге обратная 
связь для выяснения точности и 
охвата воздействия ауди тории. 
Надпись: «Отправь № участни ка и 
свой текст на... «Дом-2». Дай со-
вет участнику» — появляется в 
психологи чески кульминацион-
ные моменты те лепередачи. Со-
вет подростка, по сути, это ответ 
на психологический тест, вы-
являющий наличие конструктив-
ной (деструктивной) установки и 
оплачи ваемый из кармана теле-
зрителя.

Исследуются установки, свя-
зан   ные с репродуктивным пове-
де ни ем: «один партнёр — много 
партнёров», «брак — сожитель-
ство», «целомудрие — рас кре-
пощённость», «покидать (партнё-
ра) — оставаться», «брак — семья 
— дети», «гендерные роли»... 
Аудитория стимулирует ся обеща-
ниями подарков и призов.

КАК ВОСПИТЫВАЮТ 
ФАШИСТОВ

Телепрограмма «Дом-2» целе-
направлен но создаёт телевизи-
онные жупелы, при званные воз-
буждать расовую ненависть и 
межнациональную рознь. Участ-
ник шоу Рустам в глазах большей 
части зри телей является «лицом 
кавказской на ци о нальности».

«Этот Рустам на самом деле 
такой мерзкий и противный, как 
кажется?» — спрашивает участ-
ница проекта. Он плетёт интриги, 
пытается оказывать влияние на 
ход проекта, за-
носчив, кова рен, 
труслив. Участ-
н и к и  п р о е к т а 

увере ны в его гомосексуальнос-
ти.

Характерное развитие боль-
шинс тва эпизодов с участием 
Рустама: «провокация — скандал 
— драка». В раз гар скандала на 
экране появляется над пись: «Дай 
совет участнику», то есть сте пень 
агрессии телезрителей по отно-
ше нию к «лицу кавказской наци о-
нальнос ти» проверяется тестиро-
ванием. Эмоци ональное включе-
ние зрителей в события переда-
чи, побуждение их к действию (от-
сыл SMS-сообщения) закрепляет 
агрес сию, рождающуюся в про-
цессе наблю дения за сценой дра-
ки. Создаётся образ врага (в рас-
сматриваемом случае «лица кав-
казской национальности»), кото-
рый в дальнейшем, уже в реаль-
ной жизни, вся кий раз будет вы-
зывать подсознательную непри-
язнь и агрессию у телезрителя, 
под вергнувшегося манипуляции.

Сообщая о замене акции 14 
февра ля 2007 года телемостом, 
который прой дёт в журнале 
«Дом-2», участник проек та Рома 
говорит: «Вы можете задавать 
любые вопросы, желательно ост-
ренькие, и, пожалуйста, в прямом 
эфире оскорб ляйте Рустама!». 
Оскорбление человека, принад-
лежащего к национальному мень-
шинству, поощряется с телевизи-
онного экрана и утверждается ле-
гитимным!

Другой подобный жупел — 
предста витель африканской расы 
Сэм. В 2007 году журнал «Дом-2» 

подчёркнуто награ дил его в номи-
нации «Самый завидный жених». 
История пары «Сэм — Настя Даш-
ко» развивается исключительно в 
плоскости назойливого навязы-
вания брака со стороны Насти и 
избегания бра ка Сэмом. Посто-
янство схемы подчёрки вается ве-
дущими, сопроводительным го-
лосом за кадром:

«Сэм находит 100 причин для 
того, чтобы отложить свадьбу».

«Сэмик всё ещё не сделал 
предложе ния Насте».

«Настя безрезультатно ждёт от 
Сэма предложения о браке».

«Сэм продал автомобиль и 
вместо бракосочетания вклады-
вает деньги в бизнес».

Культивируется образ чер но-
коже го «жениха» (соперника) — 
жирующего баловня судьбы, 
«портящего» белых де вушек. 
Кстати, такой же образ врага 
тран   слируется на сайтах наци о-
нал-фа шистов.

Культивация стереотипа «вра-
га» в лице представителей нацио-
нальных меньшинств говорит 
только об одном: проект «Дом-2» 
совершенно безнака занно участ-
вует в многоуровневой сис теме 
формирования национал-фа-
шист ской идеологии на террито-
рии Россий ской Федерации.

«СЕРГЕЙ ПАВЛОВИЧ» 
И ДР.

Для пропаганды гомосексуа-
лизма ха рактерно позициониро-
вание людей не традиционной 
сексуальной ориента ции как ин-
теллектуалов, превосходя щих 
простых людей по умственным 
спо собностям. Статус «Сергея 
Павлови ча» в «Доме-2» подчёрк-
нут не только об ращением по 
имени-отчеству (в отли чие от дру-
гих участников), но и речью: псев-

донаучными, «интеллектуальны-
ми» рассуждениями. На вопрос 
телеведущей К. Собчак, когда же 
он определится с де вушкой, Сер-
гей Павлович туманно от вечает: 
«Со мной может быть только та 
женщина, которая прочла «Пир» 
Плато на» («Дом-2» 27, 28, 29 мар-
та 2007 года).

Разгадка Сергея Павловича 
скры    та в содержании платонов-
ского «Пира», развивающего идеи 
о высочайшей цен ности истинной 
любви между мужчина ми. «Жен-
щиной» Сергея Павловича стал 
транссексуал «Эрика», во время 
очеред ной перетасовки пар зако-
номерно вы бравший Сергея Пав-
ловича. Гомосексу альную линию 
вели и дру гие участники проекта: 
мужеподобная «Оля», без прома-
ха забрасывавшая мячи в баскет-
больную корзину, Артур... Участ-
ники реалити-шоу бурно обсуж-
дали сек суальную ориентацию 
Рустама. Сожи тельство с гомо-
сексуалистом выгляде ло в пере-
даче гораздо привлекательнее 
гетеросексуальных отношений. 
Он был вежлив, не бранился по 
пустякам и про водил время, при-
ятно музицируя (целе нап рав-
ленное создание положительно го 
образа).

ПОРНОГРАФЫ 
В ЗАКОНЕ

Участие исполнительницы 
главных ро лей в порнофильмах 
Елены Берковой в шоу «Дом-2» 
(2005) стало скандальной реклам-
ной акцией. Впервые в истории 
страны на легальном телевизион-
ном канале пропагандировались 
порногра фия и проституция. Де-
ло не ограничи лось Еленой Бер-
ковой. Участницы Галеева, Бузова 
и Водонаева снялись об нажён-
ными в мужском журнале «Мак-
сим». В СМИ широко была рас-
простра нена информация о высо-
ком гонораре, полученном девуш-
ками за съёмку (под креплённое  
поведение). В Интернете появи-
лись эротические видеоматериа-
лы о звёздах «Дома-2».

В марте 2007 года на проекте 
ока зался «Эрика Кишева» — по 
данным Ин тернет-сети, транссек-
суал из Нальчика, профессио-
нально оказывавший услу ги гей-
проститутки. Пребывания его на 
проекте с марта по апрель 2007 
года с из бытком хватило для по-
пуляризации пор нографических и 
гей-сайтов, использо вавших рас-
крутку «Эрики» для рекламы про-
ституции и продажи порнофиль-
мов. Интернет-сеть пополнилась 
фальшивы ми и настоящими ма-
териалами, содер жащими фото-
сессии и порнофильмы с изобра-
жениями участниц «Дома-2». За 
короткое время семьсот десять 
сайтов поместили информацию 
об «Эрике Кишевой» для привле-
чения клиентов.

Размах пропаганды порногра-
фии Берковой и рекламы транс-
сексуала Кишева, само их участие 
в реалити-шоу «Дом-2» указывает 
на возможную связь телепро екта 
с преступным порнобизнесом. 
Леги тимация порнографии и про-

ституции во обще стала одной из 
линий проекта.

ПРОПАГАНДА НАРКОТИКОВ
В праздничном капустнике, 

посвящен ном 1000-му выпуску 
«Дома-2», участник Антон Боро-
дин, представляющий растамана 

с дредами, хвалит 
урожай на остро ве 
Ямайка: «урожай в 
этом году накоси-
ли хороший, по-
этому все весё-
л ы е » .  В  с у б -

культуре растаманов потребле-
ние нар котиков (курение мариху-
аны) предпи сано идеологией, по-
этому речь в данном случае идёт 
об урожае марихуаны, а со-
общение является латентной рек-
ламой наркотиков (№ 42; 7, 8, 9 
февраля 2007 г.).

Видеозапись на кассете «Дом-2, 
ко нопля» содержит эпизод с Ксе-
нией Соб чак, сидящей спиной к 
зрителям. Теле камера около 20 се-
кунд показывает об щий план, где в 
левой части кадра рас положено 
изображение листа марихуа ны на 
спинке куртки ведущей.

Демонстрация изображения 
мари хуаны на телеэкране в тече-
ние 20 се кунд равносильна де-
монстрации любо го другого то-
варного знака и выполняет те же 
функции:

а) постоянного напоминания о 
това ре; б) легитимации товара 
известным лицом.

Не может быть и речи о «слу-
чайном» появлении изображения 
марихуаны на телеэкране. Фигу-
ра телеведущей разме щена в ле-
вой части кадра и утяжеляет, пе-
ревешивает правую часть, созда-
вая психологический диском-
форт. Изумруд ное пятно притяги-
вает взгляд, что и до стигается 
специальной неравновесной ком-
позицией.

Реклама и пропаганда нарко-
тиков в телепередаче носит как 
латентный, так и открытый харак-
тер.

ТЕХНОЛОГИЯ ПРОЕКТА 
«АНТИСЕМЬЯ»

Итак, научно говоря, проект 
«Дом-2» является системой стра-
тегического со циального марке-
тинга, манипулятивно воздей-
ствующего на целевые груп пы с 
целью изменения конструктивных 
установок на деструктивные. А на 
про стом языке это означает: ма-
нипуляционными методами те, 
кто стоит за этим проектом, раз-
рушают традиционные представ-
лении о браке, семье, мужчи не, 
женщине, подменяя их ложными 
идеалами, целями, моделями 
поведе ния...

Контент-анализ телепередач 
(6 ви деокассет, записи 2007 года) 
обнаружи вает культивацию де-
структивных гендерных стереоти-
пов, присутствующих в большин-
стве эпизодов реалити-шоу 
«Дом-2».

1. Женщины всеми способами 
хотят женить на себе мужчин (9 
повторов сте реотипа): «Героиней 
вчерашнего дня ста ла новенькая 
Жанна... Сначала она тре бовала 
внимания от Вадима, но после от-
каза Жанна закатила ему скандал 
и пере ключилась на Антона. В 
слезах она при зналась ему в сим-
патии, но ответ Анто на был так же 
категоричен, как и Вадима. Жанну 
это не остановило. Следующим 
объектом её интереса стал Гер-
ман...».

2. Мужчины всеми способами 
избега ют женитьбы (8 повторов 
стереоти па): «Сэм находит 100 
причин для того, чтобы отложить 
свадьбу».

3. Поведение, характерное для 
мужчин, — по ло    вая   распущен-
ность   и предательство (9 повто-
ров стереоти па): «Май Абрикосов 
— человек, отбив ший максималь-
ное количество женщин на проек-
те».

4. Поведение, характерное для 
жен щин, — скандальность и 
нечистоплот ность (11 повторов 
стереотипа): «Де вушки  занима-
ются    накладыванием штукатурки 
и наращиванием волос», не уби-
рают за собой «как свиньи», 
нецен зурно бранятся, дерутся до 
крови и т. д.

5. Частая смена половых парт-
нёров (10 повторов стереотипа):  
«Не успе ли Дима и Марина занять 
домик Мая и Алёны, как между ни-
ми возник нераз решимый конф-

ликт. Дима застал Мари ну 
лежащей в постели с Ва-
димом и уст роил скандал 
на почве ревности. В ре-
зультате Марина, вместо 
того чтобы оп равдываться, 
ушла к Вадиму, и ребята 
расстались».

6. Брак — вынужденное 
зло, печать в паспорте (5 
повторов стереотипа): 
«Бракосочетание    закан-
чивается тем, что гости за-
сыпают «лицом в салат»... 
Печать в паспорте ничего 
не значит».

7. Нецензурная брань и 
курение участников проек-
та (6 повторов стереоти-

па): присутствуют во всех записях 
теле программы.

Асоциальное поведение под-
крепля ется материальными сти-
мулами: участ ники реалити-шоу 
ездят за границу (Рома и Оля Бу-
зова побывали в Венеции, Викто-
рия — в Арабских Эмиратах, Стё-
па вернулся из Таиланда), получа-
ют денеж ное вознаграждение 
(Алёна со Степаном выиграли 
приз зрителей — миллион). Со-
гласно теории социального на-
учения (А. Бандура) подкреплён-
ная модель по ведения становит-
ся объектом подра жания для мил-
лионов подростков. Мо лодые и 
обаятельные телегерои задают 
рефлекторно подкрепляемые мо-
дели по ведения, дискредитирую-
щие отношения полов, разруша-
ющие институт семьи.

Происходит культивация сте-
ре    оти пов, уничтожающих пози-
тивное напол нение понятий 
«брак», «семья», «лю бовь», «сча-
стье», «дети», и пропаганди-
руются такие «ценности», как ран-
нее начало половой жизни, вне-
брачное со жительство, отклады-
вание деторожде ния, частая сме-
на половых партнёров...

И неужели всё, что может сде-
лать государство против растле-
вающих души телепередач, посо-
ветовать переключить канал?! 

Наталья МАРКОВА.

Старший научный сотрудник 

ИСЭПН РАН.

(«Русский журнал»).

СО ДОМ-2 И ГОМОРРА
Потерю кошелька, телефона, машины вы заметите 

сразу. Потерю же своих детей вы можете не заметить. 

Умелые манипуляторы на ТВ медленно — изо дня 

в день — разрушают их ментальность, подменяют 

героев, модель поведения, утверждают 

притягательность зла и безнравственности...

СПРАВКА
«Искусство воздействует на чувства, а че-

рез чувства — на социальную жизнь людей», 
— писал Питирим Соро кин. В современной 
психологии и со циологии СМИ подробно 
описаны способы такого воздействия:

1. Поведенческие последствия. Со гласно 
теории социального научения как дети, так и 
взрослые приобретают определённые уста-
новки, осваива ют эмоциональные реакции и 
новые типы поведения путём мо делирова ния 
поведения кино- и телегероев.

2. Установки. При помощи класси ческого 
обусловливания можно на делить любого 
человека или предмет неодолимой притя-
гательностью или отталкивающими свой-
ствами.

3. Когнитивные последствия. Новые зна-
ния изменяют мышление.

4. Физиологические воздействия. Изме-
нения частоты сердцебиения, электрохи-
мических характеристик кожи, учащение 
дыхания и измене ние ориентировочного 
рефлекса, блокирование альфа-волн, 
испускае мых мозгом.

Программа «Дом-2» и ей подобные 
разрушают традиционные представле-
ния о браке, семье, мужчине, женщине, 
подменяя их ложными идеалами, целя-
ми, моделями поведения.

Легальная пропаганда наркотиков, 
порнографии, гомосексуализма, фа-
шизма — сколько мы еще будем мирить-
ся с этим?!

БУША НЕ ЖДАЛИ  
В ЮЖНОЙ КОРЕЕ 

Президент США Джордж Буш 
побывал в Южной Корее 
с двухдневным визитом в рамках 
своего азиатского турне.
 Главу американского Белого дома в Юж-

ной Корее встретили массовыми антиаме-
риканскими  выступлениями. Люди выра-
зили недовольство возобновлением им-
порта американской говядины. Протестую-
щие опасаются, что мясо заражено коро-
вьим бешенством. Южнокорейцы сканди-
ровали: «Буша — вон!» и размахивали 
транспарантами. 

Произошли столкновения с полицией, 
десять человек были арестованы.

ПРЕЗИДЕНТ 
АЗЕРБАЙДЖАНА 
ПРОТИВ КУЛЬТА 

ЛИЧНОСТИ
Ильхам Алиев потребовал снять все 
свои портреты, вывешенные 
на улицах городов страны. 
По мнению главы государства, в этом 

нет необходимости: если народ Азербайд-
жана ему доверяет, то он будет переизбран 
на второй срок.

  Президентские выборы  пройдут 15 ок-
тября. Документы на участие в них уже по-
дали 11 претендентов, в том числе дейст-
вующий глава государства, которого вы-
двинула кандидатом на пост президента 
страны правящая партия.

АМЕРИКАНЦЫ 
ОБЕЩАЮТ 

«ВЗОРВАТЬ МОЗГ»
Америка изобретает все более 
изощренные виды оружия борьбы  
с человечеством. Теперь одна 
из крупнейших американских 
корпораций объявила о готовности 
начать производство нового типа 
акустического оружия под 
названием MEDUSA.
В новом оружии используется аудиоэф-

фект микроволн. Короткие импульсы мик-
роволнового излучения нагревают внут-
ренние ткани головы человека, вызывая 
серии импульсов, которые воздействуют 
на человека как громкостью, так и раздра-
жающим характером звуков. При этом 
обычные средства аудиозащиты, защища-
ющие наружные слуховые каналы, не рабо-
тают.

АРХЕОЛОГИ НАШЛИ 
ШЕКСПИРОВСКУЮ 

СЦЕНУ
Археологи обнаружили на востоке 
Лондона один из первых театров, 
в котором предположительно могли 
быть поставлены первые пьесы 
Шекспира.
Археологи знали о существовании пер-

вого в Лондоне театра, который назывался 
просто «Театр», но не имели никаких карт 
или указателей его местоположения. Не-
ожиданно во время гаражных строитель-
ных работ была обнаружена старая кирпич-
ная кладка, относящаяся к XVI веку. Угол 
между стенами свидетельствует, что целое 
здание имело многоугольную форму.

Археологи исследовали древнюю клад-
ку и пришли к выводу, что это остатки того 
самого «Театра», который был построен в 
Шордиче в 1576 году. Считается, что на его 
сцене Шекспир впервые поставил свои 
ранние пьесы, такие, как «Ромео и Джуль-
етта» и «Ричард III». Затем, в 1599 году, «Те-
атр» переехал на южный берег Темзы и 
стал знаменитым «Глобусом». 

НАРКОТИКИ 
В БАНКАХ 

С ПОМИДОРАМИ
12-месячное расследование, 
проводимое австралийской 
федеральной полицией, помогло 
перекрыть самый крупный 
наркотрафик в мире. 
Крупнейшая за всю историю наркотор-

говли партия, содержащая более 15 мил-
лионов таблеток экстази на сумму около 
440 миллионов долларов, была обнаруже-
на в контейнере, прибывшем в австралий-
ский Мельбурн из Италии. Наркотики были 
тщательно замаскированы под банки с по-
мидорами. 

 Сразу после перехвата была подготов-
лена операция по выявлению всех членов 
преступной цепи. В течение года удалось 
арестовать 15 человек.

 Более того, ранее в этом году в ходе 
расследования была конфискована партия 
кокаина общим весом в 150 кг. 

ДЕНЬ РОЖДЕНИЯ 
ШАМПАНСКОГО

Несколько дней назад во Франции  
отметили очередную годовщину 
изобретения шампанского — детищу 
французского монаха Пьера 
Периньона исполнилось 315 лет.
Название напитка «шампанское» проис-

ходит от названия французской провинции 
Шампань, где жил монах Пьер Периньон, 
который первым попытался управлять та-
инственными процессами брожения. Он 
смешивал вина из винограда с разных уча-
стков, получая кюве (от французского 
«cuvee» — шампанское из смеси разных 
вин) с богатым букетом. И однажды его 
многочисленные исследования и экспери-
менты, продолжавшиеся почти 50 лет, 
увенчались успехом. 


